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“ I want you to panic. 

I want you to feel the fear I feel every day. ”  

Panik & Angst!



Globaler Ausstoß CO2 p.a.: ca. 40 Gt

Panik & Angst!

Klimawandel aktuell: Der SZ-Klimamonitor - SZ.de (sueddeutsche.de)

https://projekte.sueddeutsche.de/artikel/wissen/klimawandel-aktuell-der-sz-klimamonitor-e203859/#carbonclock


Der Klimawandel* ist menschengemacht – zum Glück!

* So, wie er jetzt manifest wird

https://www.epa.gov/ghgemissions/global-greenhouse-gas-emissions-data

Die Temperaturanomalien in den letzten Jahren im Vergleich zur internationalen Referenzperiode sind deutlich. (Grafik: © DWD)

https://www.epa.gov/ghgemissions/global-greenhouse-gas-emissions-data


Nachhaltigkeit und unser Wirtschaftssystem



Nachhaltigkeit = Business Case! (VWL-Sicht)

3x



Nachhaltigkeit = Business Case (BWL Sicht)



Ökologische Nachhaltigkeit messbar machen

Beispiel: Rügenwalder Mühle
Der CO2e-Fußabdruck wird verwendet, um die unterschiedlichen 
Auswirkungen des Schinken Spickers auf das Klima zu berechnen:

Klimaschutz | Rügenwalder Mühle (ruegenwalder.de)

https://www.ruegenwalder.de/klimaschutz


Ökologische Nachhaltigkeit messbar machen

Beispiel: BASF

BASF informiert sowohl über den Konzern-Fußabdruck (CCF), als auch über die 
einzelnen Produkt-Fußabdrücke (PCFs) ausführlich.

Unsere CO2-Bilanz (basf.com)

Sind Sie Lieferant, Transporteur, oder in der Entsorgung tätig? 
Dann sind Sie für BASF: „Scope 3!“

https://www.basf.com/global/de/who-we-are/sustainability/we-produce-safely-and-efficiently/energy-and-climate-protection/corporate-carbon-footprint.html


• Das Thema Nachhaltigkeit wird uns das ganze 21. Jahrhundert begleiten

• Es ist nicht nur mit Risiken, sondern auch mit Chancen verbunden!

• Unternehmen können daraus doppelte Verantwortung ableiten:
• Transformation nach innen: selbst nachhaltig werden
• Transformation nach außen: Lieferkette und Kunden unterstützen, um die 

Wirtschaft/Gesellschaft in Richtung Nachhaltigkeit zu transformieren

• Vorteile für Unternehmen sind u.a.:
• „harte“ Faktoren:

• Umsatz (neue Kunden)
• Erlöse (Premiumsegment)
• Kosteneinsparungen (Energieeffizienz)

• „weiche“ Faktoren:
• USP (noch)
• Imagegewinn
• Zuspruch von Investoren (privat, staatlich)
• Employer Branding

Nachhaltigkeit = Business Case (VWL + BWL Sicht)


